Entwicklungsprozess ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”
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Vorstellung Institute of Brand Logic

Unser Leistungskern

Transformation
von Unternehmen und Regionen
zu fuhrenden Marken
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Vorstellung Institute of Brand Logic

Was uns auszeichnet

Marken- ’ Regional-

entwicklung Entwicklung
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Vorstellung Institute of Brand Logic

Unsere Tatigkeitsfelder

BERATUNG DIALOG AUSBILDUNG
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Vorstellung Institute of Brand Logic

Auszug aus unserem Kundenportfolio
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Ausgangssituation

Beliebte Wohngegend nahe der Stadt

PV 19: Entwicklung Wohnbevélkerung (indexiert)
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Ausgangssituation

Schwache Wirtschaftsentwicklung

Wertschopfung

Finanzmittelbedarf
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Ausgangssituation

Rucklaufige Entwicklung der Landwirtschaft

PV 19: Anzahl Betriebe in Land- und Forstwirtschaft (indexiert)
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Ausgangssituation
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Rucklaufige Entwicklung des Tourismus
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Ausgangssituation

Neubau Patscherkofelbahn
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Projekttberblick
Ubergeordnete Ziele des Entwicklungsprozesses

= Schaffung eines gemeinsamen Bildes liber die zukiinftige
Ausrichtung der Region rund um Patscherkofel und Glungezer

= Ableitung eines Entwicklungsprogramms fir profilrelevante
Bereiche

Erarbeitung und Abstimmung eines Umsetzungsprozesses und
der damit verbundenen MaRnahmen

Entwicklung eines gemeinsam geteilten Zukunftsbildes bei
allen relevanten Anspruchsgruppen



Projekttberblick
Profilpragende Bereiche der Region

Tagesgaste
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Wirtschaftsraum
(Tourismus,
Gewerbe/Handel/DL,
Landwirtschaft)

Natur- und
Freizeitraum

Kultur- und
Lebensraum

Bewohner \;/

; \<’ Urlaubsgaste
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Projekttberblick
Regionalentwicklung ist ein gemeinsamer Prozess

Profil der

Gemeinsames Zukunft

Wissen auf-
bauen Klarheit Gber

die Realitat,
Status Quo

Projekte zur
Realisierung
der Zukunft
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Projekttberblick
Regionalentwicklung ist ein gemeinsamer Prozess
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Projekttberblick
Regionalentwicklung ist ein gemeinsamer Prozess
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Projekttberblick
Regionalentwicklung ist ein gemeinsamer Prozess




AGENDA

. Vorstellung Institute of Brand Logic
. Ausgangssituation

. Projektuberblick

. Zukunftige Positionierung

. Umsetzung




© 2016 INSTITUTE OF BRAND LOGIC 22

Region ,,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Erklarungen zur zukunftigen Positionierung

= Die zukinftige Positionierung klart exakt, woflir eine Region stehen will
und was sie nach innen und auf3en sptrbar verkdrpert.

= Sie bundelt jene Kréafte und Themen, die positive Resonanz verursachen
und die Region zum Erfolg fiihren sollen.

- Lebensqualitat, Wertschopfung

= Die zukilinftige Positionierung legt den Grundstein fur die zukiinftige
Ausrichtung und stellt damit das Fihrungsprogramm der Region dar.

- Sie lenkt alle Aktivitaten und Entscheidungen

- Filter und Gradmesser flr die Leistungsentwicklung

= Die zentralen Bausteine der zukiinftigen Positionierung der Region sind
die zukunftigen Erfolgsmuster und der Leistungskern.

- Erfolgsmuster: Ubergeordnete Inhalte und Themen, die den positiven Ruf der
Region pragen

- Leistungskern: zentraler Leistungsauftrag = Slogan oder Markenname
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Beschauliches Plateau Uber Innsbruck
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Beschauliches Plateau Uber Innsbruck
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Beschauliches Plateau Uber Innsbruck
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

Im Einklang
mit der Natur




© 2016 INSTITUTE OF BRAND LOGIC 22

Zukunftiges Erfolgsmuster

Im Einklang mit der Natur
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Im Einklang mit der Natur
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Im Einklang mit der Natur
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

A 4

A

y

e der

A

Im Einklang
mit der Natur

Quell
Lebensenergie
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Quelle der Lebensenergie
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Quelle der Lebensenergie
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Quelle der Lebensenergie




Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches
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L Plateau Uber }

Innsbruck

A 4

Im Einklang
mit der Natur

4

A

A

y

Quell

e der

Lebensenergie

4

Meine
schnelle Auszeit

A
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Meine schnelle Auszeit
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Meine schnelle Auszeit
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Meine schnelle Auszeit
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Meine schnelle Auszeit
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

Im Einklang
mit der Natur

A

\ 4

Quelle der
Lebensenergie

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit

A
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Raum fur Kreativitat
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Raum fur Kreativitat
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Raum fur Kreativitat
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

Im Einklang
mit der Natur

A

\ 4 \ 4

Kultiviert und
genussvoll

Quelle der
Lebensenergie

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit

A A
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Kultiviert und genussvoll
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Kultiviert und genussvoll
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Kultiviert und genussvoll
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Zukunftiges Erfolgsmuster

Kultiviert und genussvoll
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

In Gemeinschaft
leben

Im Einklang
mit der Natur

A A

\ 4 \ 4

Kultiviert und
genussvoll

Quelle der
Lebensenergie

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit

A A
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Zukunftiges Erfolgsmuster

In Gemeinschaft leben
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Zukunftiges Erfolgsmuster

In Gemeinschaft leben
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Zukunftiges Erfolgsmuster

In Gemeinschaft leben
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

In Gemeinschaft
leben

Im Einklang
mit der Natur

A A

\ 4 \ 4

Kultiviert und
genussvoll

Quelle der
Lebensenergie

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit

A A
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Leistungskern - Langform

Die Region rund um Patscherkofel und Glungezer bietet
in ruhiger und naturnaher Lage oberhalb von Innsbruck

eine hohe Dichte an spezifischen Leistungen zur Aktivierung der
Lebensenergie

und steigert damit die Lebensqualitéat fir Einwohner,
Naherholungssuchende und Géaste.




Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Leistungskern - Kurzform

Die aktivierende

VITALREGION




Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

A

y

In Gemeinschaft
leben

4

A

A
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Kultiviert und
genussvoll

4

A
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Innsbruck

L Plateau Uber }

A 4

Im Einklang
mit der Natur

Die aktivierende

4

A

A

y

VITALREGION

Quell

e der

Lebensenergie

4

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit

A
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Umsetzung: Prozessdesign

Koordinierte Leistungsentwicklung in der Region
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Umsetzung: Prozessdesign

Umsetzungsstruktur

Steuerungs-Gruppe

00
LG

) Interne Prozess-
koordination, -leitung

Prozesssteuerung

Brand Logic

Arbeits- Arbeits- Arbeits- Arbeits- Arbeits-
gruppe 1 gruppe 2 gruppe 3 gruppe 4 gruppe 5
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Prozessdesign

Zusammenspiel der Trager des Prozesses

Arbeits-

Arbeits- Arbeits-
gruppen

gruppen gruppen

Fortschritts-
Fortschritts-
Dialog
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Info
Bevolkerung

Prozesssteuerung Brand Logic
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Umsetzungsprojekte

Ubersicht

il

A\ | i_ o |
Konzeptentwicklung Initiative Produktentwicklung
Vitalzentrum ~Gesunde Region Wandern

Umsetzungs-

g { _"'; > .
TRYR ¢ s

Bedarfsanalyse P rOJ e kte Produktentwicklung
Radfahren am Plateau

Mobilitdt am Plateau

Kunst & Kultur,
Zusammenleben und
Identitadt am Plateau

Regionale w 7 L
landwirtschaftliche Koordination und
Produkte Inszenierung Hutten
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 1: Konzeptentwicklung Vitalzentrum

Fotos: Gogl Architekten, Lans



Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 2: Initiative ,,Gesunde Region”

Teilnahme an staatl.
Gesundheitsforder-

rogrammen
— ; -3

- v
o

! Gemeinsame Auslbung
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von Sport und Bewegung &
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Umsetzungsprojekte
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Arbeitsgruppe 3: Produktentwicklung Wandern
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 4: Produktentwicklung Radfahren im Mittelgebirge

Fotos: Thomas Pupp
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 5: Koordination & Inszenierung Hutten

Gemeinsam
abgestimmte

i1 Abgestimmte Aktivitaten
. <4 Veranstaltungstermine
7 % und -themen

Abwechslungs-
& reiches Angebot

o=
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 6: Regionale landwirtschaftliche Erzeugung &
Vermarktung

Fokus auf veredelte ) An Th N W y o
landwirtschaftliche ' SN oy S erstarkte

Produkte Kooperation mit

lokaler Hotellerie
W% und Gastronomie

Abgestimmte und
gemeinsame Vermarktung
der Betriebe am Plateau
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 7: Kunst, Kultur, Zusammenleben & ldentitat
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Umsetzungsprojekte

Arbeitsgruppe 8: Bedarfsanalyse Mobilitat am Plateau
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Umsetzungsprojekte

Ubersicht

il

A\ | i_ o |
Konzeptentwicklung Initiative Produktentwicklung
Vitalzentrum ~Gesunde Region Wandern

Umsetzungs-
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Bedarfsanalyse P rOJ e kte Produktentwicklung
Radfahren am Plateau

Mobilitdt am Plateau

Kunst, Kultur,
Zusammenleben und
Identitadt am Plateau

Regionale w 7 L
landwirtschaftliche Koordination und
Produkte Inszenierung Hutten
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Region ,Rund um Patscherkofel und Glungezer”

Zukunftige Positionierung

( Beschauliches

L Plateau Uber }

Innsbruck

\ 4 A 4

In Gemeinschaft
leben

Im Einklang
mit der Natur

A A

Die aktivierende

\ 4 \ 4

VITALREGION

Kultiviert und
genussvoll

Quelle der
Lebensenergie

A A

Raum flr Meine
Kreativitat schnelle Auszeit
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Umsetzungsprozess

Nutzen bel erfolgreicher Umsetzung

Angestrebter Nutzen

Zukunftige Umsetzungsprojekte
Positionierung in Arbeitsgruppen = Steigerung der Lebensqualitat
— Gesundheits-, Sport- und
Freizeitangebot

— Verbesserte Mobilitat

— Kunst- und Kulturangebot
Gemeinsame Identitat

. Stelgerung der Wertschopfung

— Mehr Arbeitsplatze

— Steigerung der landwirtschaftlichen
Wertschopfung: mehr Angebot und
lokale Vermarktung

— Mehr Touristen: Gesundheitsurlauber,
Sommer- und Winter-
Erholungsurlauber, Tagungs- und
Seminarteilnehmer

— Mehr Freizeitgaste mit héheren
Tagesausgaben

Strategischer Realisierung der
FUhrungs- und Positionierung durch
Entwicklungsrahmen konkrete Projekte
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Vielen Dank
fur lhre Aufmerksamkeit.

TRANSFORMING COMPANIES INTO LEADING BRANDS



INSTITUTE OF
BRAND LOGIC

© Copyright INSTITUTE OF BRAND LOGIC

Alle Rechte vorbehalten, insbesondere das Recht auf Ver-
vielfaltigung und Verbreitung sowie Ubersetzung. Kein Teil
dieser Prasentation darf in irgendeiner Form ohne schrift-
liche Genehmigung reproduziert werden oder unter
Verwen-dung elektronischer Systeme verarbeitet,
vervielfaltigt oder verbreitet werden.

Markenrechte
Alle in dieser Prasentation erwahnten Produkte sind ein-
getragene Marken der jeweiligen Hersteller.

Bildrechte

Alle in dieser Prasentation gezeigten Bilder
(Fotografien/lllustrationen) unterliegen dem Urheberrecht.
Das Recht zur Nutzung, Verwertung oder Verbreitung
dieser Bilder wird durch Ubergabe der Prasentation nicht
ebenfalls tbergeben. Die Weiterverwendung eines oder
mehrerer Bilder ist somit ein Verstol} gegen das
Urheberrecht des jeweiligen Autors. Zur Weiterverwendung
sind die Nutzungsrechte beim jeweiligen Autor selbstandig
einzuholen.

Herausgeber
INSTITUTE OF BRAND LOGIC
Markenentwicklung GmbH

Buro Munchen:
GanghoferstralRe 66
D-80339 Miinchen

Buro Innsbruck:
Ing.-Etzel-StraRe 17
A-6020 Innsbruck

Geschaftszahl: [I-Gew-00697e/2001
Firmenbuchnummer: FN 202161 x

Gerichtsstand: Innsbruck

Gewerberegisternummer: 14694

Gewerbe: Unternehmensberater einschliel$lich der Unter-
nehmensreorganisatoren gem. § 124 Z. 16 GewO 1994,

eingeschrankt auf Marketing und Organisationsentwicklung

UID-Nummer: ATU 50764301

TRANSFORMING COMPANIES INTO LEADING BRANDS



